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Stefano Carrer

mem Vuoivendereil tuo prodot-
to di qualita dall’altra parte del
mondo, ma non sai o0 non puoi
far fronte a tutti i problemi e
oneri di accesso a un mercato
lontano? Dal mese prossimo ar-
riva una soluzione. Sta per par-
tire dal Giappone unanuovaini-
ziativa strategica di promozio-
ne e commercializzazione del
MadeinItaly -destinatain futu-
roaestendersiad altripaesico-
me Corea e Cina - che intende
mettere adisposizione delle im-
prese italiane tutte le potenzia-
litd dell’e-commerce per pene-
trare - a costi contenuti e in-
combenze ridotte al minimo -

IL MECCANISMO

Le imprese selezionate
pagheranno un canone e
potranno raggiungere
cosl i consumatori asiatici
a costi contenuti

in mercati geograficamente re-
motimamolto promettenti. An-
chele aziende dipiccole dimen-
sioni, insomma, avranno una
possibilita inedita di accedere
aun ampio bacino di consuma-
tori, senzanecessita di costitui-
re filiali lontane, né inviare per-
sonale e nemmeno di farsi cari-
codeiproblemiburocraticielo-
gistici. Per di pili, sara aggirata
la tradizionale e complessa
struttura distributiva locale
che, specie nel caso del Giappo-
ne, ha sempre determinato un
appesantimento dei costie non
diradounfreno alle potenziali-
ta di espansione. In pratica,
l'azienda italiana interessata a
testare direttamente il mercato
pagherauncanone annuale (se-

condo varie formule,da8milaa
somilaeuro) enondovra preoc-
cuparsi di altro: uno spedizio-
niere arriverainsedeapreleva-
reiprodotti,asecondadellado-
manda generata dalla risposta
dei consumatori alle sollecita-
zioni di acquisto attraverso tv
tematica, e-commerce e catalo-
go con call center.

Il progetto «Streamit Ja-
pan» —patrocinato dai ministe-
ri degli Esteri e dello Sviluppo
economico e appoggiato dalla
Simest - si incentra su una
WebTV che offrira in banda
largauna decinadi canalitema-
tici interamente dedicati
all'Italia, che sirichiameranno
I'un I’altro tra promozione, in-
formazione e formazione. Un
Italy Shopping Channel fara
pura promozione di prodotti
selezionatimade inItaly 24 ore
al giorno; il Business Channel
presentera aziende con video
dedicati; il Fashion Channel
promuovera il mondo della
moda e altri canali cercheran-
no dirafforzare I'interesse per
I'Italia che é gia molto spiccato
presso il grande pubblico nip-
ponico. La piattaforma - che
capitalizza sulla vasta espe-
rienza acquisita dalla Streamit
di Gianni Armetta - si basa su
tecnologiaavanzatadiideazio-
ne italiana (New Deal Produc-
tion di Milano) e su un aziona-
riato misto italo-giapponese:
la W Alliance, alleanza strate-
gica tra specialisti dell’area
Giappone, guidata da W’Japan
che fa capo all’imprenditore
Riccardo D’Urso (responsabi-
le della distribuzione e dell’as-
sistenza logistica) e BTG
Group di Milano (societa di
servizi all’internazionalizza-
zione delle imprese, responsa-
bile dellaselezione dei prodot-

Come funziona

01| VETRINA 24 ORE SU 24
Ilprogetto Streamit Japan &
unastrategia di promozione e
commercializzazione del Made
inItaly basato su una
piattaforma tecnologica di
Web Tv: si propone di sfruttare
le potenzialita
dell’'e-commerce in Giappone,
saltandoi canali distributivi

02| ILCANONE ANNUALE
Le aziende che vogliono
vendere il loro prodotto di
qualita aderiscono con una
sottoscrizione annuale (da
8milaa 50mila euro) e non
devono preoccuparsi dialcun
aspetto: dalla logistica alle
forme di pagamento.

03 | ISETTORI PRIORITARI
Sonoi prodotti di qualita, in
particolare nei comparti: vino
eagroalimentari; modae
accessori; sistema casae
complementidiarredo

04| ICANALI TEMATICI
Dieciicanalitrasmessiin
bandalarga e dedicati
all'Italia. Shopping Channel
(promozione), Fashion
Channel (moda), Travel
(promozione turistica), Art
(patrimonio artistico), Kitchen
(corsi di cucina, ristoranti, tour
culinari), Music, Wedding
(matrimoni), Everyday
Channel (corsidilungua
italiana) e Business Channel
(presentazione di aziende)

05| ACHI RIVOLGERSI
Le informazionisono
rintracciabilisul sito:
www.streamit.jp
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verno italiano

il Giappone e piu facile

Una piattaforma unica per vendere il made in Italy

ti). Sacid srl si occupera della
logistica in Italia, Med Music
Corp della produzione ed edi-
ting di contenuti audio-video,
Rectv srl della produzione di
palinsesti, S-PoolInc dellalogi-
stica in Giappone, Opt Inc del
Web marketing e Digix dei si-
stemi di pagamento online.
I'settori commerciali priori-
tari spaziano dall’agroalimen-
tare alla moda e accessori, dal
sistema casa e complementi di
arredoagliarticoli di artigiana-
to edaregalo. «Il1 Giappone ap-
pare particolarmente indicato
a recepire questa iniziativa
perché il commercio online Ii
si e sviluppato pil1 che altrove:
lo shopping virtuale ¢ diventa-
toun fenomeno dimassa, men-
tre tutto quanto riguarda I'Ita-
lia suscitaforte attenzione - af-
ferma Andrea Rasca, ceo di
BTG (bridgethatgap) Group -.
Laforzadiquestanuovainizia-
tiva non sta solo nell’agevola-
re I'accesso a un mercato, ma
nel romperne le regole abbat-
tendo le barriere non tariffa-
rie. Il mondo cambia e i canali
commerciali si moltiplicano:
partecipare auna fiera o aprire
un negozio sulla Ginzanon so-
no pit1 necessariamente le mo-
dalita pit1 efficaci». In pil, sot-
tolinea Rasca, si potra monito-
rare attentamente il mood dei
consumatori (anziché quello
deibuyer intermediari) e si po-
tra gestire in autonomia il pri-
cingelapolitica dimerchandi-
sing.Se poialcune aziende vor-
ranno affiancare punti fisici di
vendita, potranno ottenere
consulenze mirate. L’obietti-
vo iniziale di Streamit Japan ¢
di coinvolgere gia nel primo
anno di start-up almeno un
centinaio diimprese.
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